
Trženjski načrt





RAZVIJANJE, TESTIRANJE IN UVAJANJE NOVIH PROIZVODOV





Povzetek





Trenutno trženjsko stanje





Cilji





Trženjska strategija





Programi delovanja





Predvideni izkaz uspeha





Nadzor





ISKANJE IDEJ





OCENJE-


-VANJE IDEJ





OBLIKOVANJE IN TESTIRANJE KONCEPTA





STRATE-


-GIJA TRŽENJA





POSLO-


-VNA NALIZA








RAZVOJ IZDELKA





TESTI-


-RANJE 


NA 


TRGU





DOKONČNA UVEDBA NA TRG





Sestavni del v Programu delovanja v Trženjskem načrtu je tudi: 


RAZVIJANJE TESTIRANJE IN UVAJANJE NOVIH PROIZVODOV, 


pri tem pa se postavljata pomembni vprašanji:








Kdaj pristopimo k POSLOVNI ANALIZI in 


kdaj nadaljujemo z RAZVOJNIM PROCESOM











